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Auswertung unter Jugendlichen bis 18 Jahre AN DVAG'

Nutzungswunsche fur den neuen Westpark Marktforschung

Ich wiinsche mir einen Ort im Alaunpark ...

... zum Freunde treffen [ 172
... zum Abh&ngen | |57
... zum Grillen | |55
... mit einer Griinen Oase 43

... zum Ball spielen 34
... Zum Auspowern 29
... zum Selber-Gestalten 29
... zum Traumen 29

... fir mich & mein Notebook 21 Haufigkeit der Nennung in %

y . aller befragten Jugendlichen
... fir Kunstprojekte 120

__der knalllg bunt ist 19 Maximal fiinf Wiinsche pro
Teilnehmer waren moglich
... Zum Schaukeln 17

... mit Blumen und Bliiten 17

... Zum Beobachten 11

www.anova-marktforschung.de Projektbetreuung: Dipl.-Kfm. Falk Bose Mobil: (0174) 7 222 086 Folie 32



Auswertung unter Jugendlichen bis 18 Jahre AN l:lVAc

Gewunschte Sport- und Spielangebote Marktforschung

Gewilinschte Sport- und Spielangebote fiir den Westpark (NH) (SO)

FuBball | 138 39 37

Volleyball | 137 35 38

Basketball 29 31 28
Tischtennis | 29 30 29

Skaten | 129 31 27

Klettern | 27 29 25

Federball / Badminton | 123 23 23
Frisbee 20 20 20

Slackline | 19 17 21
Wikingerschach | 117 17 17
Brett- und Kartenspiele : |12 :I?::ilg:ﬁ-:gc:::\I:ﬁg:::ﬁcjnezo 11 13
Artistik 9 9 8

Handbal k W2 Neustadtoder Hecntvertel 6

Jonglieren 16 ROT = {berdurchschnittlich 7 5
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3. Nutzungs-Schwerpunkte und -Wunsche

ANOVA®

Wuinsche an Sport- und Spiel: Rang 1 bis 21 von 70 Marktforschung

FuBballplatz

Basketballfeld

Skaterpark, Skaterplaca, Halfpipe
Volleyball

Tischtennisplatten

Spielplatze (allgemein)

Kletterfelsen, Boulderwand
Beachvolleyballfeld

Abgrenzung der Sportplatze
Sportplatze (Mehrzweckanlage)
Wasserspielplatz, Matschplatz
Turngerate (Klimmzuge, Barren, Reck)
Trimm-Dich-Pfad

Badestelle, Freibad, Schwimmbad
Angebote flr Erwachsene

Angebote flr altere Kinder/Jugendliche
Ballspielfeld (allgemein)

Graffitiwande

Angebote flr kleinere Kinder bis 6 Jahren
Gerate fur Krafttraining

Wiese fur individuelle Beschaftigung

17,8

|15,1

12,5

11,0

110,9

17,7

16,5

15,3

15,0

14,4

13,9

13,7

13,5

13,4

13,1

12,9

12,8
12,8
2,7
2,5

12,5

Frage: Welche Vorschlage haben
Sie an das Angebot an Spiel- und
Sportplatzen?

Haufigkeit der Nennung in %
aller Befragten

Antworten auf eine offene
Frage ohne Antwortvorgaben.
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3. Nutzungs-Schwerpunkte und -Wiinsche AN l:lVAc

Winsche an die Parkausstattung: Platz 1 bis 17 Marktforschung

Banke (normal) [
WC, freie Toilette | 12,7
Abfallbehalter, Milleimer 7,6

Springbrunnen, Trinkbrunnen 6,4

114,4

Schattenspender (Baume) 59
Grillplatz oder Feuerstelle 5,8
Alternative Sitzmoglichkeiten 5,3
Urbaner Gemeinschaftsgarten 5,2
Bessere Beleuchtung 3,0

Theater, Bihne, Musik, Tanz, Events 2,8 Frage: Welche Vorschldage und
27 Wiinsche haben Sie an die sonstige

Rickzugsmoglichkeiten
J g Parkausstattung?

Pavillon, Unterstellméglichkeiten 12,6
Tische 2.4 Haufigkeit der Nennung in %

aller Befragten
Flache flr Kunst 2,3

Hundefldche 2,2 Antworten auf eine offene

Frage ohne Antwortvorgaben.
Imbiss, Cafe, Biergarten 1,6

Larmschutz und Ruhezonen 1,3

ey
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3. Nutzungs-Schwerpunkte und -Wiinsche AN l:lVAc

Wuinsche an die Parkgestaltung Marktforschung
mehr Baume | 119,79 483

Wiese, Gras, Rasen, Flache | 114,54 355

alles gut so; Park bitte nicht groB verandern | 110,65 260
Straucher und Bische | 18,89 217

Blumen, Stauden, Beete | 17,37 180

mehr Griin und mehr Bepflanzung allgemein | 14,75 116
Wasserflache, See, Teich 14,67 114

genau so schon wie der neue Ostpark 14,34 106
Obstb&dume und Nutzpflanzen | 14,01 98

starkere Gliederung, Unterteilung | 13,93 96

Bessere und sichere Wegefihrung [2 29 56
natlrliche Gestaltung [ 2,05 50

offene, durchlassige Gestaltung [ 1,97 48

Frage: Welche Vorschlage haben Sie an die

hr Ab hsl d Vielfalt |
menr Abwechsiung und vietalt FZ2 1,84 landschaftliche und gartnerische Gestaltung?

45

Krautergarten [mmm 1 76 43
Botanischer Garten, Lehrgarten [mmm1,76 g . 43
kein Beton, keine Versiegelung [ 1,52 Haufigkeit der Nennung 37

i in % Befragten
Wildpark, Totholz, Naturnédhe 1,23 in % der Befrag 30

starkere Bodenmodellierung ::| 1,19 Antworten auf eine offene 29

keine Straucher (Gefahr der Missnutzung) = 1,11 Frage ohne Antwortvorgaben. 27
bessere Wege-Beschaffenheit 1,02 25

etwas Besonderes, Auergewdhnliches 1,02 25
hoheres Gras wachsen lassen [z (,98 24

mehr Pflege im Bestand [0,66 16

Ruheschutzwall fur PaulstraBe [70,37 9
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5. Zukunfts- und Gestaltungswiinsche AN l:lVAc

Wlnsche an den Park (geschlossene Frage) Marktforschung

Haufigkeit der Nennung in % der Befragten

mehr Baume pflanzen | 49,1
mehr Banke aufstellen | 46,8
Beleuchtung verbessern 44,1
ein Kunstareal einrichten 38,7
attraktivere Spielgerate 34,0
noch mehr Wiesenflachen 31,0
mehr Bische und Hecken 29,1
mehr Ruhebereiche 28,8
Wege-Zustand verbessern 15,1

bessere Einsehbarkeit 5,4
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6. Nutzungsprobleme ANDVA‘.

Was im oder am Park am meisten stort Marktforschung

97,7

Mill, Abfall und Scherben

Exkremente (u.a. von Hunden) 82,8

53,9

Konflikte und Verhalten einiger Besucher

Hunde als Gefahrenquelle 40,1

Grillen, Rauch und Grillriickstédnde 39,6

Kriminalitat 34,1

Larm und Lautstarke 25,8

Frage: Welche Probleme stéren Sie
am meisten im oder am Alaunpark?

Konflikte zwischen Radfahrern und Besuchern 22,5

Haufigkeit der Nennung

Zustand der Wege in % der Befragten

1 1
—
p
(@)

www.anova-marktforschung.de



6. Nutzungsprobleme ANI:IVAc

Was am Park stort: nach Altersgruppen Marktforschung

60 1 Haufigkeit der Nennung je Gruppe in %
Grillen, Rauch und
50 A Grillriickstande
Larm und Lautstarke
40 -
Hunde als Gefahrenquelle
30 A
20 A
10 -
0 I I I I I I 1
12 bis 18 19 bis 25 26 bis 35 36 bis 45 46 bis 55 56 bis 65 ab 65

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Altersgruppe der Befragten
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|\\

7. Losungsansatze fur das Thema ,Mull & Gril

ANOVA®

Akzeptanz moglicher Problemlésungen Marktforschung

akzeptiert bzw. wirksam Anteil Befragte in %

viel mehr Abfalleimer an

mehreren Standorten 84 12 |4

Entsorgungseimer fur Asche

und Grillriickstande 66 29 5

Verteilung von Mullbeuteln

an feiernde Gruppen 60 29 11

Initiativen und kreative

Aktionen der Besucher 56 33 12

wirksame Appelle an die
Besucher (z.B. Plakate)

Bitten an die Besucher
durch die Besucher

50 30 20

47 34 19

wenige groBere Abfalleimer

an zentralen Standorten 46 34 20

konsequentes Durchgreifen

des Ordnungsamtes 43 26 31

Flachen-Verantwortung durch

Vereine, Sportgruppen 30 40 30

die Wiese seltener

reinigen lassen 18 34 s

keine Einschatzung ist unwirksam
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8. Ubernahme von Verantwortung AN l:lVAc

Bereichsspezifische Verantwortungsibernahme Marktforschung

Frage: Ware es wiunschenswert, die Verantwortung der Besucher
und Anwohner flr den Park zu starken, indem man Bereiche fur

70 1 gemeinschaftliche Nutzung und Gestaltung schafft?
Anteil Befragte (in %) 60,5

60 -

50 1 eigenen
Vorschlag
unterbreitet

40 -

30 A

20 - 39,5

317 kein Vorschlag
! unterbreitet
10 -
0 [ |
nein, ware nicht ja, ware
winschenswert winschenswert
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8. Ubernahme von Verantwortung AN l:lVAc

Vorschlége fir die Ubernahme von Verantwortung NMarkfforschung

Abenteuerspielplatz bauen und betreuen

Gemeinschaftsgartenprojekt (Urban Gardening) aufbauen
Anschlagtafel fir Meinungen, Kritik und Ideen zum Park

Amphitheater zur gemeinschaftlichen Nutzung

Arbeitseinsatze im Frihjahr, Herbst? Angebote flr Kinder

Anlegen eines groBen Krautergartens zur allgemeinen Pflege und Ernte 0.3a.
Teilung sportlicher Kenntnisse

Vorlesen, Anregungen fur gemeinsames Musizieren, Klanggarten, Anwohner-Sommerbrunch
Banke, Tische, Grillplatz bauen und pflegen

Ein zentraler Grillplatz mit Sitzmdglichkeiten flr selbst mitgebrachte Grills sowie ein festem Grill.
Flohmarkt oder Kuchenbasar

Sommercafe, das von Anwohnern bepackt und bekocht wird.

Freilichtbihne, wo professionelle und auch Amateurtheatergruppen auftreten kénnen.
Einflhrung von Projektflachen- bzw. Gebieten

einen Raum zum Unterstellen bei Regen, nicht aufwandig gestaltet, wird sowieso bemalt
Flachenpatenschaften waren winschenswert

Gartenanlage, Initiativen fur allerlei Aktivitaten

Gemeinsamer Frihjahrs- und Herbstputz, siehe Elbhangvereinigung

gemeinsames "Handwerkeln", wdchentliche Treffen in kleinen Gruppen.

gemeinschaftliche Krauterbete, Klangwelt, DrauBenktche statt immer nur Grillen...
Graffiti-Hall, freie Wande zum bemalen, gemeinsame Spiel- und Grillstatte

Kooperationen mit den Bildungseinrichtungen (Kindergarten, Kastner-Schule usw.)
Marktveranstaltungen, Sportwettkampfe auf Sportplatzen?

Patenschaften flr Parkteile einflihren mit namentlicher Kennzeichnung mit Verantwortung
Skater/BMX-Vereine integrieren und eventuell mit Jugendhaus/-Betreuung koppeln
Skulpturenwettbewerb wahrend eines Festes bspw. BRN. Schaffung von Skulpturen
Tauschmarkte, Flohmarkte, Kindergruppengestaltung mit Eltern

Typische Beispiele
aus einer Liste von
ca. 1.400 Vorschlagen
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8. Ubernahme von Verantwortung AN DVAG‘

Bereitschaft, selbst aktiv zu werden Marktforschung

Frage: Haben Sie Lust oder Interesse, sich selbst flur den Park in
irgendeiner Form zu engagieren, ihn zu pflegen, mitzugestalten?

Anteil Befragte (in %) 42,0

35,5

19,4

3,1

mache ich schon ja, wirde ich gerne ja, vielleicht nein, gar nicht
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Die Weiterentwicklung des Alaunparks AN l:lVAc

Zusammenfassung Marktforschung

Der Alaunpark wird — wie man auch im Alltag sehen kann - sehr intensiv genutzt.

Er ist — wie ein Teilnehmer sagte — im Sommer das heimliche Herz der Neustadt (,,Central Park™).
70% der Besucher kommen aus der Neustadt/Hechtviertel; 30% aus dem Ubrigen Stadtgebiet.

Die Kernbesucherschaft geht aktuell bis etwa 35 Jahre. Altere ab 45 sind im Park unterreprésentiert.
Im Durchschnitt gehen die Besucher im Sommer etwa 12 mal im Monat in den Park.
Uberdurchschnittlich viele Besucher: unter 18 Jahren und ab 55 - wenn Altere gehen, dann oft.

Der Alaunpark ist fur Viele das ,zweite Wohnzimmer", wo ein GroBteil der Freizeit stattfindet.
Freunde treffen, erholen, essen, grillen, spazieren, Sport treiben, Kinder betreuen, lesen usw.

30% sind mit dem Park zufrieden; 30% akzeptabel zufrieden, 40% weniger zufrieden.

Jlingere Besucher brauchen nicht viel fur ihre Zufriedenheit (auBer Sport- und Spielangebote).
Jlingere Besucher sind jetzt schon die zufriedenste Gruppe; Zufriedenheit sinkt mit dem Alter.
Besucher wiinschen sich am haufigsten Sportangebote, aber auch Spielplatze.

Ansonsten gilt fur viele das Prinzip: ,weniger ist mehr".

Die aktuelle Gestaltung ist fur viele Besucher schon jetzt die Idealform fir den Alaunpark.

Die neue Parkgestaltung im Ostteil erhalt sehr viel Lob und hat die Zufriedenheit deutlich gesteigert.
Insofern erscheint eine Dreiteilung sinnvoll: GroBflache, Park im Osten, Sport- und Spielbereich.
Haufige Sportwlinsche allgemein: FuBball, Basketball, Skaterpark, Volleyball, Tischtennisplatten.
Unter Jugendlichen: FuBball, Volleyball, Basketball, Tischtennis, Skaten, Klettern.

Haufige Probleme: Millproblem (98%), Exkremente (83%), Konflikte (54%), Hunde (40%), Grillen (40).
Das Mullproblem lasst sich aus Sicht der Besucherschatzung im Durchschnitt zu 56% verringern.
Viele wlinschen sich dabei ,sanfte™ Methoden: mehr Abfalleimer, Millbeutel, Aktionen, Appelle.

60% beflrworten die Abgabe von Verantwortung an Besucher und Birger zur Problemreduzierung.
22% wurden (sofort) gern selbst aktiv werden; 42% wenn sie mehr Zeit hatten; 36% eher nicht.
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